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Fiir viele ist Google die erste Anlaufstelle, wenn es um Informationen jeglicher Art geht. Dabei sind die
Ergebnisse, die bei einer Suchanfrage angezeigt werden, nach einer bestimmten, von Google festgelegten
Logik sortiert — und diese Reihenfolge bestimmt malgeblich, auf welcher Webseite die Nutzer*innen' am
Ende landen, denn die meisten klicken auf diejenigen Webseiten, die sich in der Liste ganz oben befinden.
Wie konnen es linke und feministische Webseiten schaffen, dort zu stehen? Um diese Frage geht es in die-
ser Broschiire. Sie mochte emanzipatorische Projekte dabei unterstiitzen, die Prinzipien von Suchmaschi-
nenoptimierung kennen und anwenden zu lernen, damit ihre Webseiten ein breiteres Publikum erreichen
konnen.

Es gibt zwei Arten von Suchergebnissen bei Google: Ganz oben stehen bezahlte Anzeigen, gekenn-
zeichnet durch ein kleines Kastchen mit dem Wort ,,Anzeige®. Danach beginnen die sogenannten
S organischen Suchergebnisse, die nicht kduflich sind, sondern danach sortiert werden, fiir wie
relevant sie Google fiir den jeweiligen Suchbegriff halt.”

1 Diese Broschiire nutzt die Gender-Schreibweise mit Sternchen *. Das Sternchen bedeutet, dass nicht nur Man-
ner oder Frauen, sondern auch Menschen mit einer Geschlechtsidentitit jenseits der zweigeschlechtlichen Norm an-
gesprochen sein sollen. Die einzige Ausnahme sind Lebensschiitzer, die jegliche Identititen aulerhalb der Zweige-
schlechtlichkeit bekdmpfen und die , Lebensschiitzer” explizit als Selbstbezeichnung verwenden.

2 Bezahlte Anzeigen konnen sich fiir politische Kampagnen unter Umstédnden auch lohnen. Je nach Suchbegriff
sind sie jedoch teuer und haben nur einen kurzfristigen Effekt.



Go ;j::.gle feminist cybersecurity L Q

Alle  News  Bider | Videos  Shopping Mehr Einstelungen  Tools

Ungafdhr 393.000 Ergebnisse (0,34 Sekunden)
CyberSecurity Report 2017 - Translorm CyberSecurity Strategy

weaw Bmcsotware de/CyberSecurity «
Secure Your Busipess Now. Know How?

Schutz vor Cyberangriffen - Zur aktuellen Gartner Studie - ibm.com
weann-08Ibm, com'Cyber/ Sicherhed =

Neuen Bedrohiingen und Sicharheltsanforderungen erolgreich begegnen!

Markthihvend » Proakiiv - Secunty inteligence - Hochprase

Zur Gaauner Stucke 2016 - IBM aul der CeBIT 2017 - Selbsdiagnose stanen

DIY Feminist Cybersecurity - hack*blossom
htpsihackblossom.orgicybersecurity! = Diese Seite Ubersetzen

A super accessible DIY guide for feminists, actiists, and friends 1o take cond | of their cigital
SpEtes.

Suchmaschinenoptimierung (Englisch search engine optimization, kurz: SEO) ist nun der Versuch,
Webseiten so zu gestalten, dass sie in den @organischen Ergebnissen moglichst weit oben erschei-
nen.

Viele linke und feministische Projekte erstellen Webseiten, um ihre Inhalte und Forderungen einem
breiteren Publikum zuginglich zu machen — um zu informieren, um Analysen zu veréffentlichen und um
Anlaufpunkt fiir Interessierte zu sein. In diese Webseiten flie(t viel Arbeit und es entstehen tolle Inhalte,
doch oft werden bei der Verbreitung der jeweiligen Webseite nicht alle strategischen Moglichkeiten aus-
geschopft. Steht der Link zur Seite lediglich auf Flyern oder verbreitet sich ausschlief3lich iiber soziale
Medien, erreicht sie womdoglich nur diejenigen, die das Projekt ohnehin schon kennen oder sich in dessen
Umfeld bewegen.
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SEO bietet hierbei eine Moglichkeit, noch einmal ganz andere Zielgruppen — auch jenseits der
eigenen sozialen Blase — anzusprechen. Fiir viele ist Google das Tor zum Internet und der erste
Anlaufpunkt, wenn sie Informationen suchen — auch und gerade zu gesellschaftlichen Debatten.
Doch die wenigsten klicken sich bis auf die zweite Seite der Ergebnisliste durch, und die Websei-
ten, die auf Seite Drei, Vier, Fiinf oder Acht stehen, spielen so gut wie gar keine Rolle. Circa 30% kli-
cken auf das erste Ergebnis, 15% auf das zweitedanach geht es mit der Zahl der Klicks steil bergab.?

Dem gegeniiber ist an Aufbau und Struktur vieler rechter und anti-feministischer Webseiten zu erkennen,
dass diese ganz gezielt SEO nutzen, um Menschen zu erreichen. Feministische und linke Seiten schnei-
den demgegeniiber alarmierend schlecht ab: Eine Google-Suche nach , Abtreibung® spiilt eine ganze Rei-
he an ,Lebensschutz“-Seiten auf den Bildschirm; bei Suchbegriffen wie ,,Gender Mainstreaming“> oder
,Definitionsmacht“® landet mensch schnell bei ,wikiMANNIia“, einer rechten anti-feministischen Seite,
die bei Google fiir viele Suchbegriffe erschreckend gut platziert ist.

3 Siehe Google CTR-Studie

4 Sogenannte LebenschiitzerInnen setzen sich gegen das Recht auf Schwangerschaftsabbriiche ein aufgrund ihres
christlichen, explizit anti-feministischen und konservativen bis rechten Weltbildes. Siehe Auszug aus dem Buch ,Deutsch-
land treibt sich ab“ von Eike Sanders, Ulli Jentsch, Felix Hansen auf der Webseite des apabiz und Eintrag im Online-Lexikon
Agent*in.

5 Gender Mainstreaming versucht, bei politischen Entscheidungen die unterschiedlichen Lebenssituationen von Frau-
en und Mannern (andere Geschlechter werden teilweise, aber nicht immer miteinbezogen) zu beriicksichtigen. Das Konzept
wird v.a. von 6ffentlichen Institutionen angewandt (siehe Wikipedia).

6 Definitionsmacht ist ein in der feministischen Bewegung entwickeltes Konzept zum Umgang mit (sexualisierter)
Gewalt und Diskriminierung. Demnach soll eine von Gewalt betroffene Person selbst definieren kénnen, dass und in wel-
cher Form sie Gewalt erfahren hat. Ihre Definition der Geschehnisse darf nicht angezweifelt werden. Siehe FAQ der Unter-
stiitzer innengruppe DEFMA und Beitrag von Antje Schrupp.



https://www.advancedwebranking.com/cloud/ctrstudy/
https://www.apabiz.de/2014/deutschland-treibt-sich-ab/
https://www.apabiz.de/2014/deutschland-treibt-sich-ab/
http://www.agentin.org/index.php/Anti-Choice-Bewegung
http://www.agentin.org/index.php/Anti-Choice-Bewegung
https://de.wikipedia.org/wiki/Gender-Mainstreaming
http://defma.blogsport.de/f-a-q/
http://defma.blogsport.de/f-a-q/
https://antjeschrupp.com/2012/11/14/definitionsmacht/

Das Internet ist ein umkampfter Raum - und es ist wichtig, dass Linke in diesem Kampf mitmischen
und dabei alle vertretbaren Mittel ausschépfen.

Dazu kann auch SEO gehoren, wenn es strategisch sinnvoll eingesetzt wird.

Die grolen Suchmaschinenbetreiber Google und Bing sind zwar Unternehmen auf dem kapitalisti-
schen Markt, die aus linker Perspektive aus vielen Griinden kritisiert werden miissen. Deshalb ist es nur
verstandlich und richtig, wenn Linke auf alternative Suchmaschinen umsteigen und Google & Co. gar nicht
mehr nutzen. Doch in dieser Broschiire geht es nicht in erster Linie darum, ob es vertretbar ist, als Linke
Google zu nutzen oder nicht. Stattdessen geht es darum, wie linke Webseiten Suchmaschinen wie Google
fiir sich nutzen konnen, um diejenigen Menschen zu erreichen, die eben noch nicht links politisiert sind.

In Deutschland hat Google einen Marktanteil von iiber 9o%’, weltweit sind es 88%. Solange eine
so grofle Mehrzahl der Menschen Google nutzt, wire es strategisch unklug, SEO komplett zu
verwerfen. In diesem Sinne mdochte die Broschiire kein Werturteil iiber Google féllen, sondern ei-
nen Beitrag dazu leisten, die Menschen dort abzuholen, wo sie sich im Internet bewegen.

7 Genauere Daten aus einer Studie von 2014 finden sich hier: Google Marktanteile



https://www.luna-park.de/blog/9907-suchmaschinen-marktanteile-weltweit-2014/

Broschiire der Antonio Amadeu Stif-
| tung zum Umgang mit Hate Speech im
Internet

| Publikation der Antonio Amadeu Stif-
tung zu Strategien von Rechten im Netz

| DIY Guide to Feminist Cybersecurit

| Leitfaden ,,Speak up and Stay Safer® von

Feminist Frequency

Die Broschiire richtet sich nicht nur, aber vor allem an zwei Zielgruppen:

I. Aktivist*innen, die eine Webseite neu erstellen und SEO dafiir nutzen wollen,
und

2. Aktivist*innen, die schon eine Webseite betreiben und merken, dass diese bei
den Suchmaschinen eher schlecht abschneidet, und die dies andern wollen.

Fiir beide Zielgruppen sind grundsitzlich alle Teile der Broschiire relevant. Zum
Verstindnis sind dabei vor allem die Informationen iiber die Funktionsweise von
Suchmaschinen und SEO wichtig. Alle sollten, wenn sie dies nicht schon getan
haben, mit einer Keyword-Recherche beginnen, um die Suchbegriffe zu finden,
auf die hin sie optimieren wollen. Wer schon einen Uberblick iiber die relevanten
Suchbegriffe hat, kann direkt bei der praktischen Umsetzung einsteigen. Um das
Entwickeln einer eigenen Strategie zu erleichtern, gibt es aullerdem Informationen
dazu, wie Google momentan mit Feminismus-relevanten Suchbegriffen umgeht und
wie ,Lebensschutz“-Seiten SEO nutzen. Diejenigen, die eine bestehende Webseite
tiberarbeiten wollen, finden hier weiterfithrende Tipps.


https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/hatespeech/geh-sterben-hate-speech-und-kommentarkultur-im-internet/
https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/hatespeech/geh-sterben-hate-speech-und-kommentarkultur-im-internet/
https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/hatespeech/geh-sterben-hate-speech-und-kommentarkultur-im-internet/
https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/w/files/pdfs/viraler-hass.pdf
https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/w/files/pdfs/viraler-hass.pdf
https://hackblossom.org/cybersecurity/
https://onlinesafety.feministfrequency.com
https://onlinesafety.feministfrequency.com
https://onlinesafety.feministfrequency.com

Um die Broschiire nutzen zu konnen, ist kein Vorwissen iiber SEO néotig. Vorkenntnisse die Erstellung und
Pflege von Webseiten betreffend sind allerdings hilfreich, weil die Broschiire es vom Umfang her nicht
leisten kann, auf die technischen Besonderheiten jeder einzelnen Webseite einzugehen. Uber das rei-
ne SEO hinaus bietet die Broschiire deshalb nur wenig Hilfestellung Die einzelnen Malinahmen sollten
jedoch im Internet gut dokumentiert sein. Kommt ihr an einem Punkt nicht weiter, konnt ihr einfach nach
dem entsprechenden Thema in Verbindung mit eurem & Content-Management-System (CMS) suchen
und miisstet im Regelfall eine Vielzahl von Anleitungen finden.

Am Ende der Broschiire gibt es ein Glossar, das alle wichtigen technischen Begriffe kurz erklirt.
Alle im Glossar aufgefiihrten Begriffe sind im Text mit einem & gekennzeichnet.



TECHNISCHER HINTERGRUND
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WIE FUNKTIONIEREN SUCHMASCHINEN?

Um passende Webseiten fiir eine Suchanfrage anzeigen zu konnen, muss eine Suchmaschine zunachst
einmal einen Uberblick dariiber haben, welche Seiten es im Internet iiberhaupt gibt. Dafiir grasen
spezielle Programme, sogenannte @ Bots, permanent das Netz ab. Dieser Prozess nennt sich ® crawling,
vom englischen Verb to crawl (krabbeln oder kriechen). Deshalb werden diese ® Bots auch manchmal
< Spider (Spinnen) genannt.

Die  Bots bewegen sich unermiidlich durch das Internet, indem sie Links folgen, die sie von ei-
ner Seite zur nidchsten bringen. Webseiten, die sie relevant finden, landen in einer Datenbank.
Sobald die @ Bots eine Seite gefunden haben, entziffern sie deren ® Quelltext, versuchen den Inhalt
zu verstehen und entscheiden, fiir welche Suchbegriffe sie relevant ist. Dieser Vorgang nennt sich
S indexing, vom englischen Verb to index (katalogisieren), und eine solche Datenbank wird
= Index genannt. Diese Datenbanken sind riesig (iiber 100 Millionen GB) und werden in gro3en
Rechenzentren iiberall auf der Welt gespeichert. Dadurch, dass sie das Netz auf diese Weise schon
vorsortiert haben, konnen Suchmaschinen gewahrleisten, dass es nur Millisekunden dauert, bis sie
auf eine Suchanfrage eine Antwort parat haben.

08 WWW.FEMINISTCLICKBACK.ORG



WIE FUNKTIONIEREN SUCHMASCHINEN?
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Die wichtigsten & Ranking-Faktoren, die bestimmen, welche Seite auf den ersten, zweiten, dritten usw.
Platz kommt, sind Relevanz und Popularitit. Die Suchmaschinen versuchen also nicht nur zu verstehen,
worum es auf einer Seite geht (Relevanz), sondern auch, wie sich Besucher*innen auf der Seite verhalten,
und ziehen aus diesen sogenannten ® User-Signalen Riickschliisse darauf, ob sie dort das finden, wonach
sie gesucht haben (Popularitat).

N
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SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG IM DETAIL

INHALT
LINKS

I
’
)
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SOCIAL ALE

BEDIENBARKEIT

INTERNE

Wie ist es nun moglich, Webseiten so zu gestalten, dass Suchmaschinen-Algorithmen sie als relevant fiir
einen bestimmten Suchbegriff einstufen?

LESBARKEIT,
LADEGESCHWINDIGKEIT U.V.M
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SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG IM DETAIL

= Ranking-Faktoren sind dul3erst komplex. Google nutzt mittlerweile tiber hundert verschiedene. Welche
genau das sind, wird nicht transparent gemacht, weil die groen Suchmaschinenbetreiber Konkurrent*in-
nen auf dem kapitalistischen Markt sind und sich deshalb nicht in die Karten schauen lassen.

Dennoch gibt es einige Methoden, die sich bewédhrt haben. Je groller die Konkurrenz um einen
bestimmten Suchbegriff ist, desto aufwandiger ist das Unterfangen. In diesem Kapitel geht es
jedoch noch nicht um die praktische Umsetzung, sondern zunéchst einmal nur um die grundle-
genden Prinzipien, die fiir das Verstandnis von SEO wichtig sind. Listen zum Abarbeiten gibt es
dann weiter unten im praktischen Teil.

L. Webseiten aus der Sicht von Suchmaschinen
II.  Dierichtige Antwort auf die richtige Frage
III.  Beliebt ist, wer verlinkt wird

IV.  Und wie sind die Erfolgsaussichten?

WWW.FEMINISTCLICKBACK.ORG 11



. WEBSEITEN AUS DER SICHT VON SUCHMASCHINEN

Suchmaschinen sehen Webseiten anders als Menschen es tun. Wenn die @ Crawler einer Suchmaschine
auf eine Seite stol3en, folgen sie deren internen Links und entziffern die & Quelltexte, um Struktur und
Inhalt nicht nur jeder einzelnen Unterseite, sondern auch der Webseite insgesamt zu verstehen.

Der Aufbau einer Seite ist deshalb wichtig, weil die Platzierung in den Suchergebnissen auf
& URL-Basis geschieht. Sucht eine Person nach , Frauenbewegung“ und eine Webseite hat fiinf
verschiedene Unterseiten zu dem Thema, die sich inhaltlich nicht stark genug unterscheiden,
schaut sich die Suchmaschine jede einzelne ® URL an und versucht zu entscheiden, welche der
fiinf fiir den Suchbegriff am relevantesten ist. Kann die Suchmaschine das nicht eindeutig beurtei-
len, weil sich die ® URLs zu dhnlich sind, nimmt sie am Ende keine davon. Im SEO-Jargon heil3t das
S duplicate content.

Eine Webseite sollte daher so aufgebaut sein, dass jede Unterseite ein individuelles, klar abgrenzbares
Thema hat. Sinnvoll hierbei ist eine Baumstruktur: Von der Startseite fithren Links auf die wichtigsten
Unterseiten, und von dort aus fithren weitere Links zu den einzelnen Unterthemen (vom Allgemeinen ins
Detail):

PRANATAL-

ABTREIBUNG

DIRGNOSTIK

/ [ \ / \
RECHTLICHE SITUATION ~~ METHODEN  BERATUNGSSTELLEN DEFINITION. - FEMINISTISCHE KRITIK
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WEBSEITEN AUS DER SICHT VON SUCHMASCHINEN
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Durch eine solche Struktur ist fiir die Suchmaschinen klar erkennbar, welche Inhalte sich auf welchen
Seiten befinden. Diese Struktur sollte sich im Aufbau der Webseite klar widerspiegeln. Die wichtigsten
Unterseiten sollten in der Hauptnavigation verlinkt sein. Links zu den Unterthemen sollten hingegen
sollten auf den Seiten ihrer jeweiligen Oberthemen zu finden sein und ansonsten nur dort, wo es inhaltlich
fiir die Nutzer*innen ausdriicklich Sinn ergibt.

Doch wie verstehen Suchmaschinen, worum es auf einer Seite geht? Um das zu bestimmen, werten
sie wie bereits erwdhnt den @ Quelltext jeder Seite aus. Sichtbar und relevant ist fiir sie in erster
Linie, was im Text steht, weil Inhalte, die kein reines Text-Format haben (Bilder, Videos etc.) von
Suchmaschinen noch lange nicht so gut und zuverlassig ausgewertet werden konnen wie reiner
Text.

Bei der Auswertung schauen sie sich an, welche Worter (& Keywords) im Text vorkommen, und schlie-
Ben daraus auf den Inhalt. Dabei nehmen sie iiblicherweise eine Gewichtung vor: Was ganz am Ende des
Textes steht, ist nicht so wichtig wie die Uberschriften und der erste Abschnitt, weil zu vermuten ist, dass
diese Teile des Textes die wichtigsten Informationen enthalten.



WEBSEITEN AUS DER SICHT VON SUCHMASCHINEN

Wichtig sind auch Titel und Beschreibung der Seite (in der Broschiire @ title und & description genannt,
weil im SEO-Kontext meist nur die englischen Begriffe verwendet werden). @ Title und @ description sind
auf der Seite nicht sichtbar, sondern stehen im & Quelltext und treten nur in den Suchergebnissen zutage:

TITLE
Feminist Fightback | Anti-Capitalism Feminist C¢

www.feministfightback.org.uk/ ¥ Diese Seite (ibersetzen
It may seem an unlikely cgfMpariS{Q, but the mainly male Eurostar rail workers on strike this August

bank [...] Feminists Agalhst Bordef§. July 11, 2016. Solidarity ...
DESCRIPTION

Google passt @ title und @ description oft dem jeweiligen Suchbegriff an, aber es ist auch moglich, selbst
einen @ title und eine & description vorzugeben, in der Hoffnung, dass Google diese iibernimmt. Sie stehen
nur im © Quelltext (sind also nicht etwa zu verwechseln mit der Uberschrift). © Keywords, die im © title
stehen, sind ein starker & Ranking-Faktor.

Friither funktionierte es noch gut, moglichst viele ® Keywords auf der Seite zu verstecken (z.B. ganz
unten auf der Seite in der gleichen Farbe wie der des Hintergrunds) und damit Erfolg zu haben.
Heutzutage ist das jedoch nicht mehr so einfach, weil Google derartige Tricks relativ zuverlassig
durchschaut. Heute sollten die Begriffe im Text zwar prominent vorkommen, es darf aber nicht

erzwungen klingen.

14 WWW.FEMINISTCLICKBACK.ORG



WEBSEITEN AUS DER SICHT VON SUCHMASCHINEN

Relevant sind auch die Texte, mit denen andere Seiten auf eine ® URL verlinken, sogenannte
S Ankertexte. Ein Link ist in HTML folgendermallen aufgebaut:

<A HREF="URL DER SEITE“>ANKERTEXT</R>

Verlinken verschiedene Seiten immer mit dem @ Ankertext ,,Feminismus“ auf eine Seite, ist das ein Signal
fiir Suchmaschinen, dass diese ® URL relevant sein muss fiir den Suchbegriff ,, Feminismus*.

WWW.FEMINISTCLICKBACK.ORG 15



II. DIE RICHTIGE ANTWORT AUF DIE RICHTIGE FRAGE

Wenn jede Unterseite ein individuelles, klar abgrenzbares Thema haben muss, um @ duplicate content zu
vermeiden, miisste das im Umkehrschluss bedeuten, dass jede Unterseite nur fiir einen einzigen Suchbe-
griff optimiert werden kann. Genauer wire es jedoch zu sagen, dass jede Unterseite nur fiir Suchbegriffe
optimiert werden kann, die die gleiche @ Suchintention haben.

Personen, die ,Feminismus in den 1970er Jahren®, ,feministische Bewegung in den 70ern“ und
»,Frauenbewegung 1970er“ suchen, haben hochstwahrscheinlich das Gleiche im Sinn. Dementspre-
chend ist die Seite fiir alle drei Begriffe relevant und es macht keinen Sinn, drei unterschiedliche
& URLs dafiir zu erstellen — im Gegenteil, es ware sogar schadlich.

Um einschatzen zu konnen, ob eine Seite die @ Suchintention erfiillt, messen Suchmaschinen das Verhal-
ten von Nutzer*innen: Wie tief scrollen sie, klicken sie weiter zu anderen Seiten der Webseite, nutzen sie
interaktive Elemente und viele sogenannte & User-Signale mehr.

Deshalb sind auch Faktoren wie eine schnelle Ladegeschwindigkeit und eine gute Lesbarkeit der
Seite wichtig. Suchmaschinen bevorzugen Seiten, die moglichst einfach zu navigieren sind und
deren Inhalte bei moglichst vielen Nutzer*innen gut ankommen.

16 WWW.FEMINISTCLICKBACK.ORG
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[Il. BELIEBT IST, WER VERLINKT WIRD

Neben den & User-Signalen bestimmen Suchmaschinen die Beliebtheit einer Webseite anhand der Art
und Anzahl der Links, die auf sie verweisen.

Jeder Link wirkt wie eine Empfehlung: Denn die Person, die den Link gesetzt hat, muss sich ja die
Seite angeschaut und fiir gut oder zumindest fiir relevant befunden haben. Dabei ist nicht jeder
Link gleich viel wert: Je besser die verlinkende Seite selbst verlinkt ist und je héher Google ihre
Qualitat und Relevanz einstuft, desto besser.

Wenn Wikipedia, die BBC oder eine andere anerkannte Webseite auf eine Seite verlinkt, dann ist aus der
Sicht von Google besser, als wenn die Links von kleineren Blogs oder gar von Spam-Seiten kommen. Ge-
nauso macht das Link-Umfeld einen Unterschied: Links von thematisch verwandten Seiten sind mehr
wert als Links von Webseiten, die nicht in einem thematisch sinnvollen Verhaltnis zu der verlinkten Seite
stehen. Dann kann es passieren, dass Google den Zusammenhang nicht versteht — wieso sollten zwei Sei-
ten, die eigentlich nicht viel miteinander zu tun haben, aufeinander verlinken?

Um die Sache zu verkomplizieren, gibt es jedoch unterschiedliche Arten von Links, die nicht alle
gleichermalen zahlen. Ein Link sieht in HTML folgendermallen aus:

<A HREF="URL DER VERLINKTEN SEITE“>ANKERTEXT</R>



Auf der eigentlichen Seite sehen Nutzer*innen dann nur den & Ankertext und kdnnen auf ihn klicken,
um zu der verlinkten Seite zu gelangen. Es ist allerdings moglich, <a> verschiedene Attribute hinzuzufii-
gen, um zu beeinflussen, wie Suchmaschinen den Link behandeln sollen. Ein & nofollow-Attribut sagt
beispielsweise, dass Suchmaschinen dem Link nicht folgen sollen. Der Link zahlt dann nicht fiir das SEO
der Webseite (sowohl positiv als auch negativ), weil die Person, die den Link setzt, mit einem & nofol-
low-Attribut ausdriickt, dass sie sich von der verlinkten Seite distanziert. Im HTML sieht das so aus:

<A HREF=“URL DER VERLINKTEN SEITE“ REL="NOFOLLOW“>ANKERTEXT</R>

Links ohne jegliche Attribute sind automatisch ® dofollow-Links. Generell gilt: Je mehr gute Links, desto
besser; und viele schlechte Links konnen zu einer Abwertung fiihren (,gut“ und ,;schlecht” entsprechend
der Definition von Google). Denn wer von Spam verlinkt wird, kdnnte selbst Spam sein. Durch Links
versuchen Suchmaschinen also nicht nur die Beliebtheit einer Seite zu bewerten, sondern auch deren Ver-
trauenswiirdigkeit.?

8 Doch Achtung: Links kénnen sich auch gegenseitig ausgleichen. Wenn zwei Webseiten aufeinander verlinken,
bringt das keiner von beiden etwas, zumindest aus SEO-Perspektive — natiirlich gibt es noch andere Griinde, wieso diese
Links trotzdem Sinn machen kénnen. Das ist einer der unangenehmen Nebeneftekten von SEO: Es verleitet zu unfairem
Konkurrenzverhalten im Internet, weil alle versuchen, maoglichst viel verlinkt zu werden und selbst nur sparsam zu ver-
linken. Unter linken, solidarischen Webseiten konnte es aber moglich sein, offen dariiber zu sprechen und Absprachen zu
treffen.

[II. BELIEBT IST, WER VERLINKT IST
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[II. BELIEBT IST, WER VERLINKT IST

//

| Wollt ihr selbst eine Seite

| verlinken, die ihr politisch
nicht unterstiitzen wollt,

| sollte der Link immer das

| © nofollow-Attribut tragen
— dadurch verhindert ihr,

| dass ihr der Seite unbeab-

| sichtigt zu besseren Such-
maschinenplatzierungen

| verhelft. Eine andere Mog-

| lichkeit ist, mithilfe von
Donotlink.it einen neuen

| Link zu generieren, was

| dartiber hinaus noch verhin-
dert, dass die verlinkte Seite

| erfahrt, woher die Klicks

| kamen.
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KOMMENTAR IN FEMINISTISCHEM FORUM
ANDERE FEMINISTISCHE WEBSEITE

DOFOLLOW
FEMINISTISCHE WEBSITE
/numuuw DUFﬂh
ONLINE-MAGALZIN
FACEBOOK-POST
SPAM
i DOFOLLOW
WEBSEITE UBER ANGELTECHNIKEN FEMINISTISCHE WEBSEITE
DOFOLLOW
?
N}mew
UNSPEZIFISCHE LINKLISTE

Wie oft eine Seite in sozialen Netzwerken (v.a. Facebook und Google+) geteilt wurde, ziehen

Suchmaschinen ebenfalls als Zeichen fiir deren Beliebtheit heran.


https://donotlink.it

V. UND WIE SIND DIE ERFOLGSAUSSICHTEN?

SEO ist kein mechanisches Unterfangen: Es gibt keine gepriifte Methode, die zu 100 Prozent zum Erfolg
fiihrt. Manchmal sind die Vorgidnge hinter Suchmaschinenplatzierungen auch eher wie eine Blackbox
— mensch gibt eine Menge hinein, aber es ist unklar, was innen passiert. Zum einen sind die genauen
& Ranking-Faktoren nicht transparent. Zum anderen dndern sich die Spielregeln haufig. Google fiihrt in
regelmilligen Abstinden Updates durch’, die die Suchergebnisse durcheinander wirbeln kénnen.

Konkurrenz ist ein weiterer wichtiger Faktor: Konkurrieren viele Webseiten um einen Suchbegriff,
ist es viel schwieriger, ein gutes Ergebnis zu erzielen (und zu halten). Hart umkampfte Suchbegriffe
sind tiblicherweise solche, die ein hohes @ Suchvolumen haben, d.h. nach denen viele Menschen
suchen, und die an bestimmte Interessen gekniipft sind. Das gilt v.a. fiir Suchbegriffe mit einer
Kauf-Intention wie ,wo gibt es die besten Schuhe®, die fiir Unternehmen relevant sind.

Was am hiufigsten gesucht wird, dndert sich auch immer mal wieder. Wenn sich z.B. gesellschaftlich
durchsetzen wiirde, den Begriff ,Schwangerschaftsabbruch® statt ,,Abtreibung® zu verwenden, wiirden
auch mehr Leute nach ihm auf Google suchen. Dementsprechend miissten sich in diesem Falle auch die
SEO-Mallnahmen anpassen.

Neue Webseiten haben es zudem deutlich schwerer als solche, die schon ldanger existieren. Wenn
es nicht auf Anhieb gelingt, fiir stark umkampfte Suchbegriffe auf der ersten Seite zu erscheinen,
ist das noch kein Grund zur Besorgnis. Stattdessen sind in dem Fall ein langer Atem und etwas
Geduld nétig.

9 Alle, die mehr wissen wollen, finden hier eine Ubersicht der bisherigen Google-Updates [englisch].
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https://moz.com/google-algorithm-change

POLITISCHER HINTERGRUND
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Das Folgende ist nun eine Momentaufnahme, wie Google iiblicherweise auf fiir das Thema
Feminismus relevante Suchbegriffe reagiert. Diese Analyse soll dabei helfen, eine eigene
Strategie zu entwickeln — allerdings ohne Anspruch auf Vollstandigkeit oder Allgemein-
gultigkeit!

Allgemeine $ Keywords wie ,,Feminismus*

Bei dieser Art  Keywords ist die & Suchintention nicht eindeutig: Mochte die
suchende Person eine Definition, aktuelle Debattenbeitridge oder etwa eine femi-
nistische Organisation oder Zeitung finden? Deshalb listet Google auf der ersten
Seite moglichst verschiedene Webseiten auf, angefangen meistens mit einer Defi-
nition auf Wikipedia gefolgt von weiteren, oft recht unterschiedlichen Seiten. Das
ist auch abhéngig von Erfahrungswerten dariiber, welche Ergebnisse am hiufigsten
geklickt werden. Meistens ist auch mindestens eine anti-feministische Webseite mit
darunter, oft ,,wikiMANNIia“.

Suchanfragen mit einer feministischen Intention

Ist von der Suchanfrage her klar, dass die Person gezielt nach feministischen Seiten
sucht, dann kommen in den allermeisten Fillen auch nur feministische Websei-
ten. Beispiele sind konkrete Anfragen wie ,feministische Treffpunkte Berlin“ oder
,feministische Zeitschrift®.

www.impersonal.me


https://ambition.dk/kompetencer/media-search-social/trafik/tools/impersonal/

< Keywords zu kontroversen Themen

Bei @ Keywords zu Themen, zu denen eine kontroverse gesellschaftliche Debatte stattfindet, wie
etwa ,,Gender Mainstreaming“ oder ,Definitionsmacht®, sind anti-feministische Webseiten auf
der ersten Seite fiir gewohnlich stark vertreten. Dies liegt vermutlich daran, dass es sich dabei um
deren Schwerpunktthemen handelt, zu denen sie entsprechend viele Inhalte produzieren.

= Keywords mit einer feminismuskritischen oder anti-feministischen Intention

Bei  Keywords wie ,,Feminismus Kritik®, ,Kritik an Gender“ usw. dominieren anti-feministische
Webseiten. Genauso bei Begriffen, die Anti-Feminist*innen selbst gepréagt haben, wie z.B. ,Homo
Lobby*“ oder ,,Genderismus®. hier ordnet Google anti-feministische Seiten offenbar als die ,,Exper-
ten“ ein.

Vor allem die kontroversen @ Keywords sind strategisch relevant: Denn dabei handelt es sich um Begriffe,
zu denen eine Debatte stattfindet, die in den Medien verwendet werden und die deshalb von vielen Men-
schen gegoogelt werden. Wer nach ,,Genderismus® sucht, kann ein eingefleischter Antifeminist auf der
Suche nach Gleichgesinnten sein, oder aber eine Person, die einfach interessiert an der Diskussion ist und
noch keine eindeutige Meinung zu dem Thema hat. Dabei wire es enorm wichtig, dieser Person auch eine
feministische Webseite als Informationsquelle anzubieten!

Es kann sich aber auch lohnen, weniger haufig diskutierte Begriffe wie zum Beispiel ,sexuelle Ori-
entierung“ im Blick zu behalten, denn auch hier finden sich zentrale Themen anti-feministischer
Webseiten. Diese sind oftmals alleine aus dem Grund bei Google starker aufgestellt, weil es keine
oder nur wenige (gut aufbereitete) feministische Inhalte zu den Themen gibt. Es hilft also, ab und
zu einen Blick auf einschligige anti-feministische Webseiten zu werfen: Auf was wird dort opti-
miert, fiir welche @ Keywords stehen sie bei Google weit vorne, welche @ Suchintention steckt hin-
ter den Begriffen und lohnt es sich, dazu in Konkurrenz zu treten?



WIE GOOGLE MIT FEMINISMUS-RELEVANTEN SUCHANFRAGEN UMGEHT

Die scheinbare Neutralitat von Algorithmen

Bei alldem ist nicht zu vergessen, dass der Kampf um Suchmaschinenplatzie-
rungen nicht auf einem neutralen Spielfeld stattfindet. Wer die Regeln kennt,
kann zwar viel erreichen. Doch letzten Endes entscheidet Google,

wer gewinnt. Und die Kriterien, nach denen Google dies tut, sind nicht neut-
ral, auch wenn das Unternehmen dies gerne behauptet.

Zum Beispiel spielt der sogenannte Brand-Faktor (Marken-Faktor) eine wich-
tige Rolle: Je bekannter und einflussreicher eine Marke ist, desto wahrschein-
licher wird deren Webseite in den Suchergebnissen weiter oben platziert, und
dies unabhingig davon, wie gut deren Webseite SEO-optimiert ist. Dadurch
tragt Google zur Stabilisierung (kapitalistischer) Machtverhiltnisse bei.

Seiten mit menschenfeindlichen Inhalten zu listen, ist ebenfalls eine politi-
sche Entscheidung, die sich lediglich hinter der Behauptung von Neutralitit
verbirgt.
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An Struktur und Aufbau einschligiger ,Lebensschutz“-Webseiten ist erkennbar, dass sie SEO gezielt
betreiben und das auch relativ erfolgreich: Fiir ® Keywords wie ,,Abtreibung“ und verwandte Suchanfra-
gen wie ,,Abtreibung Deutschland® erscheinen , Lebensschutz“-Seiten auf der ersten Seite. Feministische
Organisationen wie Pro Familia befinden sich weit hinten.

Wie ein Artikel der New York Times beschreibt, ist SEO fiir die ® Anti-Choice-Bewegung™ in den
USA schon lingst ein wichtiges Werkzeug geworden. Dadurch schaffen sie es erstens, eine viel
grolere Anzahl an Menschen zu erreichen, zweitens verdriangen sie damit feministische Websei-
ten nach hinten (SEO basiert schliel8lich auf Konkurrenz), und drittens schliel§lich umgehen sie
so staatliche Verbote (etwa wenn es ihnen untersagt ist, Schwangere direkt vor Kliniken auf dem
Gehsteig anzusprechen) und entziehen sich feministischem Protest.

Diese Strategie ist besonders heimtiickisch, weil zu vermuten ist, dass Schwangere, die einen Schwanger-
schaftsabbruch erwigen, besonders haufig das Internet fiir Informationen nutzen. Zumal Schwanger-
schaftsabbriiche in manchen Teilen der Bevolkerung noch so stigmatisiert sind, dass es woméglich im
direkten Umfeld keine Bezugspersonen gibt, mit denen sie iiber ihre Situation offen reden konnten. Um
diese Lage auszunutzen, bieten viele , Lebenschutz“-Webseiten Telefon-Hotlines an, die vordergriindig Rat
und Hilfe anbieten, tatsachlich jedoch die Anrufer*innen von einem méoglichen Schwangerschaftsabbruch
abhalten sollen. Das sollte nicht unwidersprochen bleiben!

10 Die Anti-Choice-Bewegung ist das US-amerikanische Pendant zur deutschen ,Lebensschutz“-Bewegung. ,,An-
ti-Choice® ist ein Begriff, den Feminist*innen gepragt haben, um nicht die irrefithrende Selbstbezeichnung der Abtreibungs-
gegner*innen (,,Pro-Life“) zu verwenden. Teilweise sprechen Feminist*innen in Deutschland auch von ,,Anti-Choice® statt
»Lebensschutz®


https://www.profamilia.de
http://www.nytimes.com/2013/01/05/health/pregnancy-centers-gain-influence-in-anti-abortion-fight.html

DER PRAKTISCHE TEIL

In diesem Teil geht soll es nun um die konkrete Umsetzung von SEO-Malinahmen von der
S Keyword-Recherche bis hin zur schrittweisen Optimierung der Seite gehen.
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| Die richtigen Worte finden |

| Es gehért zu feministischer |

| Bewegung dazu, Herrschaft |
auch in der Sprache aufzu-

| decken und anzugreifen. |

| Dazu gehort es, neue Worter |
zu finden, um herrschafts-

l formige Begriffe zu ersetzen. l

| Aus der Perspektive von SEO |

kann dies jedoch problema-

tisch sein, weil diese Wort-

| neuschoépfungen oft noch |

| nicht allgemein gelaufig sind |
und deshalb auch nur von

| wenigen Menschen gesucht |

| werden. Bis feministische |
Sprache in der Mehrheitsge-

| sellschaft angekommen ist, |

| kann es deshalb Sinn machen, |
zweigleisig zu fahren: Das be-

| deutet, Begriffe zu verwenden, |

| die die Menschen googeln, |
im Text jedoch auf die Prob-

| lematik hinzuweisen und die |

| jeweils eigene Begriffswahl fiir |

Leser*innen nachvollziehbar

zu erlautern.

L - - - —_ —_- = — 4
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KEYWORD-RECHERCHE SCHRITT FUR SCHRITT

Bei der ® Keyword-Recherche geht es darum, Suchbegriffe zu recherchieren, auf die ihr eure
Optimierungen ausrichten wollt. Am Ende habt ihr idealerweise nicht nur eine Liste mit
= Keywords vor euch liegen, sondern auch einen konkreten Plan dafiir, wie ihr basierend auf
diesen Erkenntnissen eure Webseite aufbauen bzw. eure bestehende Webseite tiberarbeiten
konnt. Auch wenn ihr schon wisst, welche Begriffe fiir euch relevant sind, lohnt eine solche
Recherche, weil es immer sein kann, dass es Synonyme gibt, die ihr bis dahin nicht bedacht
habt und die womoglich ein hoheres ® Suchvolumen haben. Aullerdem bekommt ihr beim
Recherchieren einen besseren Uberblick iiber verwandte Themen und Unteraspekte, die
viele Menschen beschiftigen.

I. Definiert Ziel und Zielgruppe

Wen wollt ihr erreichen und was ist euer Ziel?

2. Macht ein erstes freies Brainstorming

Erstellt eine Liste mit Begriffen, die inhaltlich zu eurem Thema passen bzw. zu dem,
tiber das ihr schreiben oder fiir das ihr optimieren wollt. Wiirde eine Person, die
diesen Begriff googelt, auf eurer Seite das finden, was sie sucht? Schaut euch auch

andere Webseiten zu dhnlichen Themen an, um Anregungen fiir Begriffe und Syno-
nyme zu finden.



3. Nutzt Recherche-Tools

Folgende kostenlose Tools kdnnen euch bei der Suche nach passenden
S Keywords helfen. Beginnt mit einem allgemeinen Oberbegriff, den
ihr schon habt. Die Tools machen euch dann Vorschldge auf Basis von
Google-Daten.

http://answerthepublic.com

http://keywordtool.io

http://www.keyword-tools.org/recherche/

4. Bestimmt das $ Suchvolumen

Ermittelt fiir alle  Keyword-Ideen, die ihr bisher gesammelt habt, das
durchschnittliche monatliche ® Suchvolumen bei Google mithilfe des Tools
http://www.keyword-tools.org/recherche/. Achtet darauf, dass ihr das rich-
tige Land eingestellt habt (es ist auch moglich, fiir nicht-deutschsprachige
Begriffe das jeweilige ® Suchvolumen in Deutschland herauszufinden).

KEYWORD-RECHERCHE SCHRITT FUR SCHRITT

r— - — — — — 7 "

Zu wissen, was zu ei- |
nem Thema uiblicher-
weise gegoogelt wird |
und wie oft, hilft nicht |
nur bei SEQ, sondern
kann auch einen Ein- |
blick in aktuelle gesell- |
schaftliche Stimmun-
gen geben. |
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KEYWORD-RECHERCHE SCHRITT FOR SCHRITT

| Isteure Webseite noch relativ |
jung und/oder schneidet sie bei

| der Suche bisher eher schlecht |

| ab, sind Begriffe mit niedrigem |
Suchvolumen womdglich die

| einzigen, bei denen ihr am An- |

| fangrealistische Chancen habt. |
Schafft ihr es jedoch erst ein-

| mal, fiir diese ® Keywords auf |

| der ersten Seite zu stehen und |
sind dann die @ User-Signale

| positiv, kann euch das helfen, |

| schrittweise auch fiir die starker |
umkiampften @ Keywords rele-

| vant zu werden. |
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5. Trefft eine Auswahl

Nun konnt ihr die Liste, die ihr als Ergebnis vor euch liegen habt, auswerten. Wel-
che & Keywords haben das meiste ® Suchvolumen? Welche Themen scheinen die
Menschen am meisten zu beschiftigen? Passt die @ Suchintention hinter den Suchbe-
griffen zu euren Zielen? (Tipp: Die ® Suchintention konnt ihr ungefahr abschitzen,
indem ihr den Begriff iiber das Tool impersonal.me googelt und euch die Suchergeb-
nisse auf der ersten Seite anschaut.) Trefft anhand dieser Uberlegungen eine Aus-
wahl an @ Keywords, auf die ihr optimieren wollt. Beachtet dabei, dass ein niedriges
& Suchvolumen nicht immer schlecht sein muss. Es sollte zwar nicht so niedrig sein,
dass es den Aufwand nicht lohnt; aber solange die  Suchintention dahinter gut zu
euren Zielen passt, sind auch diese Begriffe wertvoll, zumal mensch fiir sie meistens
schneller gute Ergebnisse erreichen kann.

6. Ordnet die © Keywords einzelnen © URLs zu

Nehmt nun die ® Keywords, die ihr ausgewahlt habt, und nehmt sie zur Grundlage fiir
den Aufbau eurer Seite. Jedes ® Keyword bekommt eine eigene @ URL, es sei denn,
die & Keywords sind sich so dhnlich, dass wahrscheinlich die gleiche ® Suchintention
dahinter steckt, dann konnen sie auch von einer @ URL abgedeckt werden (in dem
Fall wiare dann das Keyword mit dem meisten ® Suchvolumen das Haupt-Keyword
und alle weiteren $ Keywords mit der gleichen & Suchintention, aber weniger
@ Suchvolumen sind Neben-& Keywords). Macht euch davon am besten eine Liste zur
besseren Ubersicht.



DIE RICHTIGE PLATZIERUNG VON KEYWORDS AUF EINER SEITE

Habt ihr euch einen Plan gemacht, fiir welche ® Keywords ihr optimieren wollt und habt
die $ Keywords einzelnen Unterseiten zugeordnet, konnt ihr folgende Checkliste durch-
gehen, um sie jeweils an den richtigen Stellen zu platzieren.

An diesen Stellen sollte das Haupt-Keyword vorkommen:
O In der & URL selbst

O In der Uberschrift
Im HTML markiert als @ <h1>. Wichtig: Es darf nur eine ® <h1> geben.

O Im ersten Satz
Der erste Satz bzw. der erste Abschnitt sollte den Inhalt knapp zusammenfassen
und das @ Keyword mindestens einmal enthalten.

O In Zwischeniiberschriften
Wichtig: Die Zwischeniiberschriften sollten hierarchisch angeordnet und im
HTML als <h2>, <h3> usw. markiert sein.

O Im restlichen Text
Es soll nicht erzwungen klingen, aber achtet darauf, dass das ® Keyword spater
im Text auch noch vorkommt.
Tipp: Verwendet auch Synonyme.

O Im @ ALT-Text von Bildern

O In € title und < description

Nach einer bestimmten Zeichen-
bzw. Pixelanzahl schneidet Google
S title und S description automa-
tisch ab, damit die Suchergebnisse
nicht zu lang werden. Ein gutes
Tool zum Testen, wie eure Seite in
den Suchergebnissen voraussicht-
lich aussehen wiirde, gibt es hier:

https://www.sistrix.de/serp-snip-
pet-generator/
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DIE RICHTIGE PLATZIERUNG VON KEYWORDS RUF EINER SEITE

An diesen Stellen sollten Neben-Keywords vorkommen (falls vorhanden):
O In Zwischeniiberschriften

O Im Text

Tipp: Ein Tool, das au-

| tomatisch priift, wie gut |

| Texte SEO-optimiert sind |
und auch noch andere

| SEO-relevante Funktio- |

| nen enthalt, ist das schon |
erwahnte Yoast SEO

| & Plugin fiir Wordpress. |

| Fehlen @ Keywords an |
wichtigen Stellen, zeigt

| euch das @ Plugin an, wo. |

4
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https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/

SPRECHENDE URLS

& URLs sollten:
O fiir Menschen verstandlich sein (keine inhaltslosen Zahlen- oder Buchstabenketten)
O & Keywords enthalten

O einen Hinweis auf Aufbau der Webseite und den Inhalt der jeweiligen Unterseite geben, z.B.
https://www.feminismus.de/informationen/abtreibung/rechtliche-lage/

O allgemein und zeitlos sein — wenn sich bestimmte Inhalte in regelmélligen Abstinden wiederho-
len (z.B. jeden Sommer eine Liste mit feministischen Camps), ist es besser, eine allgemeine ® URL
zu haben (z.B. https://www.feminismus.de/feministische-camps-deutschland/), die ihr jedes Mal
aktualisiert, anstatt jeweils eine neue Unterseite anzulegen, die zum Beispiel die jeweilige Jahres-
zahl enthalt
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EXTERNE LINKS & SOZIALE NETZWERKE

Es gibt viele Moglichkeiten, Links auf die eigene Webseite zu bekommen. Dabei sind der Kreativitat
prinzipiell keine Grenzen gesetzt. Deshalb hier nur einige Tipps fiir den Anfang — es gibt jedoch mit Si-
cherheit noch mehr:

I. Bittet befreundete Webseiten, auf euch zu verlinken.

2. Recherchiert,welche anderen Webseiten es gibt, fiir die eure Inhalte relevant sein konnten und
schreibt sie an.

3. Schreibt Gastbeitrdge fiir Blogs oder Online-Magazine und baut darin Links auf eure eigene
Seite ein.

4. Erstellt Inhalte, die besonders dafiir geeignet sind, sich weit zu verbreiten — entweder weil sie
besonders niitzlich oder aber weil sie besonders spannend/witzig sind.

5. Erstellt ggf. Social-Media-Accounts und pflegt diese. Achtet darauf, dass ihr eure eigenen Bilder,
Videos etc. nicht einfach so teilt — im Idealfall habt ihr alle Medien auch auf eurer Webseite und
konnt den Link immer mit verbreiten. Auf diese Weise wissen alle sofort, wo sie die Quelle finden
konnen.

5. Wenn ihr selbst verlinkt, verlinkt méglichst nicht auf Seiten, die fiir die gleichen & Keywords
gelistet sind, auf die ihr es selbst auch abgesehen habt.



INTERNE VERLINKUNG

Die @ URL-Struktur, die ihr basierend auf eurer  Keyword-Recherche erstellt habt, zeichnet sich im Ideal-
fall deutlich in der Art und Weise ab, wie die einzelnen Unterseiten eurer Webseite aufeinander verlinken.

Checkliste zur internen Verlinkung
O Die wichtigsten Unterseiten sind insgesamt am haufigsten verlinkt.

O Von der Startseite aus kommt mensch mit méglichst wenigen Klicks zu den wichtigsten Seiten —
je wichtiger die Seite, desto weniger Klicks sind ndtig, um sie zu erreichen (vom Allgemeinen ins
Detail).

O In Navigationsleisten und in der Fullleiste befinden sich nur wenige Links (nur die Wichtigsten).

O Unterseiten zu einem Unterthema sind untereinander haufiger verlinkt, wobei es eine Hauptseite
geben sollte, die am haufigsten verlinkt ist.

O Jede Seite ist intern zumindest einmal verlinkt.

O In den & Ankertexten von Links kommen die ® Keywords vor, auf die die verlinkte Seite optimiert
sein soll.

O Es gibt eine @ Sitemap
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INTERAKTIVE ELEMENTE

Um zu erreichen, dass Besucher*innen mit der Seite interagieren, miissen in erster Linie die Inhalte gut
und die Seite iibersichtlich und ansprechend aufgebaut sein — das reicht im Idealfall schon aus. Es gibt
aber einige einfache Mittel, um die Interaktion zu férdern, die gleichzeitig den positiven Nebeneffekt
haben, dass sie das Nutzungserlebnis generell verbessern.
Dazu gehoren:

O Inhaltsverzeichnisse

O @ Sprungmarken, die durch den Text leiten

O Bildergalerien

O Downloads

O Videos

... und viele mehr. Fiir viele dieser Elemente gibt es ® Plugins, oft ist die Einbindung per HTML
allerdings relativ einfach und kann leicht ergoogelt werden.



HINWEISE ZUR PFLEGE UND UBERARBEITUNG BESTEHENDER WEBSEITEN

Schrittweise Anpassungen

Von der Vorgehensweise her macht es am meisten Sinn, sich basierend auf der oben beschrie-
benen & Keyword-Recherche eine Ideal-Struktur der Webseite zu erstellen, und die bestehende
Seite schrittweise daran anzupassen. Die hochste Prioritdt haben im Regelfall die Reduzierung von
< duplicate content sowie das Einsetzen von © Keywords in © title und Uberschriften.

Schneller einen Uberblick bekommen

Einen Uberblick iiber den aktuellen technischen Stand der Webseite bekommt ihr mit dem Tool
Screaming Frog™ Das Tool @ crawlt Webseiten und liefert verschiedene hilfreiche Daten, z.B.
wie oft und von wo jede @ URL intern verlinkt ist, wie viele Seiten schon einen @ title und eine
< description haben, wo die Uberschrift (® <hr>) fehlt, wo es mehrere Uberschriften gibt, welche
S URLs $ 404-Fehlermeldungen zuriickgeben usw.

11 Von Screaming Frog gibt es eine kostenlose Basis-Version, die zwar nicht alle, aber die wichtigsten Funktionen ent-
halt. 36 WWW.FEMINISTCLICKBACK.ORG


https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/

HINWEISE ZUR PFLEGE UND UBERARBEITUNG BESTEHENDER WEBSEITEN
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Fehler vermeiden

Wann immer ihr eine Unterseite 16scht oder die ® URL dndert, legt unbedingt eine permanente
Weiterleitung (S 301 Redirect) von der alten zur neuen ® URL an, um @ 404-Fehlermeldungen zu
vermeiden und um bestehende $ Rankings an die neue ® URL weiterzugeben. Leitet immer zu
einer @ URL weiter, die thematisch dhnlich ist. Soll eine ® URL ersatzlos gestrichen werden, leitet
zur Startseite weiter.

Fiir viele  Content-Management-Systeme gibt es kostenlose & Plugins, die das Anlegen von Wei-
terleitungen ermdoglichen, wie z.B. fiir Wordpress das @ Plugin Redirection (eine deutsche Anlei-
tung mit Link zur Installationsseite findet sich auf diesem Blog).

Hiermit endet der praktische Teil — doch natiirlich gibt es noch viel mehr. Ergdnzungen und Fee-
dback zur Broschiire genauso wie Fragen zu Aspekten, die hier nicht behandelt werden konnten,
sind jedoch jederzeit willkommen!

Kontakt tiber www.feministclickback.org


https://blogger-base.net/wordpress-weiterleitung-redirection-anleitung/
http://www.feministclickback.org
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wichtigste Uberschrift, wie sie in HTML ausgezeichnet wird.

dauerhafte Weiterleitung, die anzeigt, dass sich der Inhalt der alten © URL jetzt auf einer neuen © URL
befindet. Weiterleitungen verhindern, dass Nutzer*innen eine Fehlerseite sehen, und ermoglichen, dass
Suchmaschinen die @ Rankings der alten @ URL auf die neue iibertragen. Eine andere Form der Weiter-
leitung ist der 302-Redirect, eine voriibergehende Weiterleitung.

Fehlercode, der vom Server zuriickgegeben wird, wenn die aufgerufene Seite nicht verfiigbar ist.

Text, der als Alternative angezeigt wird, sollte ein Bild nicht geladen werden kénnen. Der Text sollte
deshalb knapp beschreiben, was auf dem Bild zu sehen ist. Wird das Bild geladen, ist der Text fiir

Nutzer*innen unsichtbar, auller sie benutzen einen Screen-Reader, der die ALT-Texte vorliest.

Text, mit dem auf eine andere Seite oder ein Ziel auf der gleichen Seite verlinkt wird.
In HTML: <a href=“@ URL der verlinkten Seite“>Ankertext</a>

sieche Webcrawler

System, um die Inhalte einer Webseite zu verwalten. Wordpress ist ein bekanntes Beispiel.



Name des Vorgangs, bei dem sich @ Webcrawler durch das Internet bewegen und Webseiten auswerten.

Beschreibung einer Webseite, die in der Suchergebnisliste angezeigt wird und dazu dient, den
Nutzer*innen weitere Informationen iiber den Inhalt der Seite zu geben.

Link, der fiir eine Suchmaschine als Empfehlung gilt und dementsprechend in die Bewertung der
verlinkten Seite eingeht. Alle Links, die nicht explizit anderweitig ausgezeichnet sind, gelten automatisch
als dofollow.

Begriff aus dem SEO-Kontext, der den Umstand beschreibt, wenn der Inhalt von zwei oder mehr @ URLs
einer Webseite so dhnlich ist, dass sie fiir denselben Suchbegriff als relevant eingeordnet werden kénnen.
Duplicate Content ist sehr schadlich fiir SEO, weil es dazu fiihren kann, dass es im schlimmsten Fall keine
der ® URLs in das ® Ranking schafft.

Datenbank einer Suchmaschine, in der alle Webseiten verzeichnet sind, die potentiell bei einer Suche
angezeigt werden konnen.

Vorgang, bei dem Webseiten in den @ Index der Suchmaschine aufgenommen werden.
Suchbegriffe
Link, der in HTML mit dem Attribut rel=“nofollow* ausgezeichnet wurde. Das Attribut gibt Suchmaschi-

nen die Anweisung, dem Link nicht zu folgen; der Link ist somit neutral fiir die Bewertung der verlinkten
Seite.



Suchergebnisse, die deshalb in der Ergebnisliste auftauchen, weil sie fiir einen bestimmten Suchbegriff
nach den von der Suchmaschine festgelegten Kriterien am relevantesten sind.

Software-Erweiterung

flir Menschen lesbare Code, aus dem eine Webseite besteht.

Reihenfolge der Suchergebnisse fiir einen bestimmten Suchbegrift

einer von vielen Faktoren, die bestimmen, in welcher Reihenfolge Webseiten in der Liste der Suchergebnis-
se erscheinen. Die wichtigsten @ Ranking-Faktoren sind Relevanz und Popularitét: Diejenigen Seiten, die
als am relevantesten und populirsten eingestuft werden, stehen in der Liste ganz oben.

sieche Webcrawler

Liste aller @ URLs einer Webseite. Besitzt die Webseite mehrere Tausend oder sogar Millionen © URLs,
stehen in der Sitemap iiblicherweise nur die wichtigsten.

sieche Webcrawler

Links, bei denen das Sprungziel auf der gleichen Seite liegt



Intention, die sich hinter einem Suchbegriff verbirgt, oder anders ausgedriickt: Das, was Nutzer*innen
erwarten zu finden, wenn sie einen bestimmten Suchbegriff eingeben.

Versuch, Webseiten so zu gestalten, dass sie fiir bestimmte Suchbegriffe in den © organischen Suchergeb-
nissen moglichst weit oben erscheinen.

Anzahl der Suchanfragen fiir einen bestimmten Suchbegriff. Dies gibt Aufschluss dariiber, wie hiaufig ein
Begriff gesucht wird. Meistens wird das Suchvolumen in Durchschnittswerten angegeben, wobei basierend
auf den Daten von einem Jahr das durchschnittliche monatliche Suchaufkommen errechnet wird.

Titel einer Webseite, der in der ersten Zeile eines Suchergebnisses angezeigt wird. Der title kann im
< Quelltext der Seite definiert werden und dient Nutzer*innen dafiir, auf einen Blick zu entscheiden, ob die
Webseite fiir sie wahrscheinlich interessant ist oder nicht.

kurz fiir uniform resource locator. Adresse, um einzelne Webseiten aufrufen zu konnen. Bestandteil der
URL sind immer die Domain (der Name der Webseite) sowie die mit einem / abgetrennte Verzeichnisse
und Unterseiten. Eine URL ist per Definition einmalig, es kann nie zweimal die exakt gleiche URL geben.

bestimmte Messwerte, die von einer Suchmaschine aufgezeichnet und als Mal3stab dafiir herangezogen
werden, wie gut eine Webseite bei den Nutzer*innen ankommt (z.B. die Zeit, die sie auf der Seite verbrin-
gen, die Anzahl der Nutzer*innen, die schon nach kurzer Zeit die Seite wieder verlasst, ob sie mit der Seite
interagieren etc.).

spezielle Computerprogramme, die Webseiten im Internet aufsuchen, indem sie Links folgen und deren
Inhalt auswerten.
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